Zatgcznik nr 1
do Uchwaty nr 6/2021

Zarzqdu Lokalnej Grupy Dziatania ,,Partnerstwo w rozwoju”

HARMONOGRAM REALIZACJI PLANU KOMUNIKACJI

z dnia 23 czerwca 2021r.

pol.
201

Informowanie i wsparcie
beneficjentow w zakresie
pozyskiwania srodkow
w ramach LSR oraz
doradztwo w procesie
realizacji projektow.
Budowanie pozytywnego
wizerunku LSR wérod
mieszkancoéw obszaru
poprzez informowanie
ich o mozliwosciach
dofinansowania oraz o
juz zrealizowanych w
ramach lokalnej strategii
projektach i
bezposrednich
korzysciach
wynikajacych z ich
realizacji.

Kampania
informacyjna

- WSzyscy
potencjalni
whnioskodawcy,
w
szczegolnosci
grupy de
faworyzowane,
ktore uzyskaja
wsparcie w
ramach LSR

- szkolenia sektorowe,
warsztaty

- informacije
zamieszczone na stronie
WWW.partnerstwowrozwo
ju.pl

- konsultacje i doradztwo
$wiadczone przez
pracownikoéw biura

- ogloszenie na tablicy
informacyjnej

- artykuty/ogtoszenia w
prasie lokalnej

- ulotka informacyjna

- plakaty o naborach

- ogloszenie w LGD,
JST, PUP, OPS, OWES w
zakresie dziatan
skierowanych do grup
defaworyzowanych

- liczba szkolen/warsztatow - 12
- liczba uczestnikow
szkolen/warsztatow -120

- liczba udzielonych konsultacji -
50

- liczba ogloszen na tablicy
informacyjnej LGD - 5

- liczba ogloszen na stronach
www i portalach spot. - 5

- liczba artykulow/ogloszen w
prasie lokalnej — 2

- liczba ulotek informacyjnych —
12.000

- liczba plakatéw o naborach -
120

- liczba ogloszen na tablicach w
instytucjach publicznych, w tym
w JST, PUP, OPS, OWES w
zakresie dziatan skierowanych do
grup defaworyzowanych - 5

Poinformowanie potencjalnych
wnioskodawcow o mozliwosci

ubiegania si¢ o pomoc finansowa,
pomoc przy ztozeniu wniosku do
LGD, udzielenie informacji o
dalszej procedurze udzielania
wsparcia i jego rozliczenia.
Poinformowanie potencjalnych
wnioskodawcow o gtéwnych
zasadach interpretacji
poszczegdlnych kryteriow oceny
uzywanych przez organ decyzyjny
LGD (zwtaszcza kryteriow oceny
zgodnosci z LSR). Dotarcie z
informacja do grup
defaworyzowanych.

Poszerzenie wiedzy wszystkich
mieszkancow obszaru nt.
dostepnych srodkow wsparcia.




Uzyskanie informacji
zwrotnej nt. oceny
jakosci pomocy
$wiadczonej przez LGD
oraz jakosci dziatan
animacyjnych pod katem
koniecznosci
przeprowadzenia
ewentualnych korekt w
tym zakresie (np.
dodatkowego
przeszkolenia 0so6b
udzielajacych pomocy,
np. w zakresie
komunikacji
interpersonalnej)

Badanie
satysfakcji w
zakresie
jakosci ustug
doradczych
LGD oraz
dziatan
animacyjnyc

- potencjalni
whnioskodawcy
- mieszkancy
obszaru LSR

- ankieta papierowa
badania satysfakcji po
przeprowadzonych
szkoleniach/warsztatach
- ankieta papierowa
jakosci udzielonego
doradztwa

- illo$¢ wypelnionych ankiet przez
uczestnikow szkolen, warsztatow
—50%,

- illo$¢ ankiet wypetnionych przez
beneficjentow konsultacji — 50%

Zebranie opinii dotyczacych
satysfakcji wnioskodawcow z
pomocy udzielanej przez LGD, a
takze identyfikacja ewentualnych
problemow.

I pol.
2017

Informowanie i wsparcie
beneficjentow w zakresie
pozyskiwania srodkow w
ramach LSR oraz
doradztwo w procesie
realizacji projektow.

Kampania
informacyjna

- WSzyscy
potencjalni
whnioskodawcy,
w
szczegoOlnosci
grupy
defaworyzowa
ne, ktore
uzyskaja
wsparcie w
ramach LSR

- konsultacje i doradztwo
$wiadczone przez
pracownikoéw biura

- liczba udzielonych konsultacji -
20

Poinformowanie potencjalnych
wnioskodawcow o mozliwosci
ubiegania si¢ o pomoc finansowa,
pomoc przy ztozeniu wniosku do
LGD, udzielenie informacji o
dalszej procedurze udzielania
wsparcia i jego rozliczenia.
Poinformowanie potencjalnych
wnioskodawcow o gtéwnych
zasadach interpretacji
poszczegdlnych kryteriow oceny
uzywanych przez organ decyzyjny
LGD (zwtaszcza kryteriow oceny
zgodnosci z LSR). Dotarcie z
informacja do grup
defaworyzowanych.

Poszerzenie wiedzy wszystkich
mieszkancoéw obszaru nt.
dostepnych srodkéw wsparcia.




1
pol.
201

Promocja LGD i LSR, Kampania - cztonkowie - konkursy - liczba konkursow — 1 Integracja i aktywizacja
integracja i aktywizacja promocyjno- | LGD, - gadzety promocyjne - ilo$¢ gadzetow - 1460 spotecznosci lokalnej, wymiana
spotecznosci lokalnej aktywizacyjn | mieszkancy informacji pomigdzy

z uwzglednieniem jej a obszaru LGD, zaangazowanymi podmiotami,
trojsektorowosci, w celu przedsigbiorcy, wzrost rozpoznawalnosci LGD
efektywnego wdrozenia NGO, lokalni

srodkow dostgpnych liderzy,

LSR samorzgdowcy

Uzyskanie informacji Badanie - potencjalni - ankieta papierowa - liczba szkolen poddziatanie Poinformowanie Beneficjentow o
zwrotnej nt. oceny satysfakcji w | wnioskodawcy | badania satysfakcji po 19.2 w zakresie podejmowania poddziatania 19.2 w zakresie
jakosci pomocy zakresie - przeprowadzonych dziatalnosci gospodarczej o podejmowania dziatalnosci
swiadczonej przez LGD | jakos$ci ustug | wnioskodawcy | szkoleniach/warsztatach | zobowiazaniach wynikajacych z | gospodarczej o zobowigzaniach
oraz jakosci dziatan doradczych w - ankieta papierowa umowy o0 przyznania pomocy, wynikajacych z umowy o
animacyjnych pod katem | LGD oraz poszczegblnyc | jakosci udzielonego przygotowanie WOP. / przyznania pomocy,
koniecznosci dziatan h zakresach doradztwa poddziatania 19.2 z wyltaczeniem | przygotowanie WOP. /
przeprowadzenia animacyjnyc | operacji w - ankiety w wersji projektow grantowych oraz Poinformowanie Beneficjentow o
ewentualnych korekt w h ramach LSR elektronicznej rozsytane | operacji w zakresie poddziatania 19.2 z wyltaczeniem
tym zakresie (np. - mieszkancy na adresy email podejmowania dziatalno$ci projektow grantowych oraz

dodatkowego
przeszkolenia 0oso6b
udzielajacych pomocy,
np. w zakresie
komunikacji
interpersonalnej)

obszaru LSR

wnioskodawcow

gospodarczej o zobowigzaniach
wynikajacych z umowy o
przyznania pomocy, zasad
konkurencyjnosci, przygotowanie
WOP-2

- liczba uczestnikow
szkolen/warsztatow -12

- illo$¢ wypetnionych ankiet przez
uczestnikow szkolen, warsztatow
—50%,

- ilo§¢ ankiet wypetionych przez
beneficjentow konsultacji — 50%
- ankiety rozestane do min. 50%
wnioskodawcow (zakonczonych
konkursow)

operacji w zakresie podejmowania
dziatalnosci gospodarczej o
zobowiazaniach wynikajacych z
umowy 0 przyznania pomocy,
zasad konkurencyjnosci,
przygotowanie WOP.

Zebranie opinii dotyczacych
satysfakcji wnioskodawcow z
pomocy udzielanej przez LGD, a
takze identyfikacja ewentualnych
problemow.




I pol.
2018

Informowanie i wsparcie | Kampania - Wszyscy - szkolenia sektorowe, - liczba szkolen/warsztatow — 10 | Poinformowanie potencjalnych
beneficjentow w zakresie | informacyjna | potencjalni warsztaty - liczba uczestnikow wnioskodawcoéw o mozliwosci
pozyskiwania srodkow w whnioskodawcy, | - informacje szkolen/warsztatow -93 ubiegania si¢ o pomoc finansows,
ramach LSR oraz w zamieszczone na stronie - liczba udzielonych konsultacji - | pomoc przy ztozeniu wniosku do
doradztwo w procesie szczegbOlnosci | www.partnerstwowrozwo | 60 LGD, udzielenie informacji o
realizacji projektow. grupy ju.pl - liczba ogloszen na tablicy dalszej procedurze udzielania
defaworyzowa | - konsultacje i doradztwo | informacyjnej LGD - 6 wsparcia i jego rozliczenia.
ne, ktore $wiadczone przez - liczba ogloszen na stronach Poinformowanie potencjalnych
uzyskaja pracownikow biura www i portalach spot. - 3 wnioskodawcow o gtownych
wsparcie w - ogloszenie na tablicy - liczba artykutow/ogloszen w zasadach interpretacji
ramach LSR informacyjnej prasie lokalnej — 2 poszczegolnych kryteriow oceny
- artykuly/ogtoszenia w - liczba ogloszef na tablicach w | uzywanych przez organ decyzyjny
prasie lokalnej instytucjach publicznych, wtym | LGD (zwlaszcza kryteriow oceny
- ulotka informacyjna w JST, PUP, OPS, OWES w zgodnosci z LSR). Dotarcie z
- plakaty o naborach zakresie dziatan skierowanych do | informacjg do grup
- ogloszenie w LGD, grup defaworyzowanych - 6 defaworyzowanych.
JST, PUP, OPS, OWES w Poszerzenie wiedzy wszystkich
zakresie dziatan mieszkancow obszaru nt.
skierowanych do grup dostepnych srodkow wsparcia.
defaworyzowanych
Promocja LGD i LSR, Kampania - WSszyscy - konkursy - liczba konkursow — 1 Integracja i aktywizacja
integracja i aktywizacja promocyjno- | potencjalni spotecznosci lokalne;.
spotecznosci lokalne;j aktywizacyjn | wnioskodawcy
z uwzglednieniem jej a

trojsektorowosci, w celu
efektywnego wdrozenia
srodkow dostepnych
LSR




1
pol.
201

Informowanie i wsparcie | Kampania - Wszyscy - konsultacje i doradztwo | - liczba udzielonych konsultacji - | Poinformowanie potencjalnych
beneficjentow w zakresie | informacyjna | potencjalni $wiadczone przez 55 wnioskodawcoéw o mozliwosci
pozyskiwania srodkow w wnioskodawcy, | pracownikow biura ubiegania si¢ 0 pomoc finansowa,
ramach LSR oraz w pomoc przy zlozeniu wniosku do
doradztwo w procesie szczegblnosci LGD, udzielenie informacji o
realizacji projektow. grupy dalszej procedurze udzielania
defaworyzowa wsparcia i jego rozliczenia.
ne, ktore Poinformowanie potencjalnych
uzyskaja wnioskodawcow o gtdéwnych
wsparcie w zasadach interpretacji
ramach LSR poszczegblnych kryteriow oceny
uzywanych przez organ decyzyjny
LGD (zwlaszcza kryteridéw oceny
zgodnosci z LSR). Dotarcie z
informacja do grup
defaworyzowanych.
Poszerzenie wiedzy wszystkich
mieszkancow obszaru nt.
dostepnych srodkow wsparcia.
Uzyskanie informacji Badanie - potencjalni - ankieta papierowa - illo$¢ wypetnionych ankiet przez | Zebranie opinii dotyczacych
zwrotnej nt. oceny satysfakcji w | wnioskodawcy | badania satysfakcji po uczestnikow szkolen, warsztatow | satysfakcji wnioskodawcow z
jakosci pomocy zakresie - przeprowadzonych —50%, pomocy udzielanej przez LGD, a
$wiadczonej przez LGD | jakos$ci ustug | wnioskodawcy | szkoleniach/warsztatach - ilo$¢ ankiet wypeltnionych przez | takze identyfikacja ewentualnych
oraz jakosci dziatan doradczych w - ankieta papierowa beneficjentow konsultacji —50% | problemow.
animacyjnych pod katem | LGD oraz poszczegblnyc | jakosci udzielonego
koniecznosci dziatan h zakresach doradztwa
przeprowadzenia animacyjnyc | operacji w
ewentualnych korekt w ramach LSR
tym zakresie (np. - mieszkancy

dodatkowego
przeszkolenia 0oso6b
udzielajacych pomocy,
np. w zakresie
komunikacji
interpersonalnej)

obszaru LSR




Promocja LGD i LSR, Kampania - cztonkowie - realizacja/uczestnictwo | - liczba wydarzen promocyjnych | Integracja i aktywizacja
integracja i aktywizacja promocyjno- | LGD, w wydarzeniach -3 spotecznosci lokalnej, wymiana
spotecznosci lokalnej aktywizacyjn | mieszkancy promocyjnych - liczba gadzetow — 290 informacji pomigdzy
z uwzglednieniem jej a obszaru LGD, zwigzanych z obszarem zaangazowanymi podmiotami.
trojsektorowosci, w celu przedsiebiorcy, | LSR
efektywnego wdrozenia NGO, lokalni
srodkow dostgpnych liderzy,
LSR samorzadowcy
| Informowanie i wsparcie | Kampania - Wszyscy - konsultacje i doradztwo | - liczba udzielonych Poinformowanie potencjalnych
pol. | beneficjentow w zakresie | informacyjna | potencjalni $wiadczone przez konsultacji — 30 wnioskodawcow o mozliwosci
2019 | pozyskiwania srodkow w whnioskodawcy, w | pracownikéw biura - liczba ogloszen na tablicy ubiegania si¢ o pomoc finansowa,
r. ramach LSR oraz szczegblnosci - ogloszenie na tablicy informacyjnej LGD — 2 pomoc przy ztozeniu wniosku do
doradztwo w procesie grupy informacyjnej - liczba ogloszen na stronach LGD, udzielenie informacji o
realizacji projektow. defaworyzowane, | - informacje www i portalach spot. — 2 dalszej procedurze udzielania
ktore uzyskaja zamieszczone na stronie wsparcia i jego rozliczenia.
wsparcie w internetowej i portalu Poinformowanie potencjalnych
ramach LSR spotecznosciowym wnioskodawcow o gtownych
zasadach interpretacji
poszczegblnych kryteriow oceny
uzywanych przez organ decyzyjny
LGD (zwtlaszcza kryteriéw oceny
zgodnosci z LSR). Dotarcie z
informacja do grup
defaworyzowanych.
Poszerzenie wiedzy wszystkich
mieszkancow obszaru nt.
dostepnych srodkdw wsparcia.
Promocja LGD i LSR, Kampania - cztonkowie - konkursy - liczba konkursow — 1 Integracja i aktywizacja
integracja i aktywizacja promocyjno- | LGD, mieszkancy | - newsletter dla - liczba wydan biuletynu spotecznosci lokalne;.
spotecznosci lokalnej aktywizacyjn | obszaru LGD, cztonkéw LGD i 0s6b (newsletter) LGD — 3 Podtrzymywani sieci
z uwzglednieniem jej a przedsigbiorcy, zainteresowanych - liczba wydarzen wypracowanych partnerstw,
trojsektorowosci, w celu NGO, lokalni - realizacja/uczestnictwo | promocyjnych —3 Zachowanie tagcznosci z LGD.
efektywnego wdrozenia liderzy, w wydarzeniach
srodkow dostepnych samorzadowcy promocyjnych

LSR




Uzyskanie informacji
zwrotnej nt. oceny jakosci
pomocy $wiadczonej
przez LGD oraz jako$ci
dziatan animacyjnych pod
katem koniecznosci
przeprowadzenia
ewentualnych korekt w
tym zakresie (np.
dodatkowego
przeszkolenia 0so6b
udzielajacych pomocy,
np. w zakresie
komunikacji
interpersonalnej)

Badanie
satysfakcji w
zakresie
jakosci ustug
doradczych
LGD oraz
dziatan
animacyjnyc

- potencjalni
whnioskodawcy

- wnioskodawcy w
poszczegdlnych
zakresach operacji
w ramach LSR

- mieszkancy
obszaru LSR

- ankieta papierowa
jakos$ci udzielonego
doradztwa

- ilo$¢ ankiet wypelionych
przez beneficjentow
konsultacji — 50%

Zebranie opinii dotyczacych
satysfakcji wnioskodawcow z
pomocy udzielanej przez LGD, a
takze identyfikacja ewentualnych
probleméw.

1
pot
2019

Informowanie i wsparcie
beneficjentow w zakresie
pozyskiwania srodkow w
ramach LSR oraz
doradztwo w procesie
realizacji projektow.

Kampania
informacyjna

- WSszyscy
potencjalni
whnioskodawcy, w
szczegoOlnosci
grupy
defaworyzowane,
ktore uzyskaja
wsparcie w
ramach LSR

- konsultacje i doradztwo
$wiadczone przez
pracownikéw biura

- szkolenia sektorowe,
warsztaty

- ogloszenie na tablicy
informacyjnej

- informacije
zamieszczone na stronie
internetowej i portalu
spolecznosciowym

- artykuty/ogloszenia w
prasie lokalnej

- plakaty o naborach

- ogloszenie w LGD,
JST, PUP, OPS, OWES
w zakresie dziatan
skierowanych do grup
defaworyzowanych

- spotkania
informacyjne i
szkoleniowe

- liczba udzielonych
konsultacji - 30

- liczba szkolen/warsztatow — 3

- liczba uczestnikow
szkolen/warsztatow —30

- liczba ogloszen na tablicy
informacyjnej LGD — 1

- liczba ogloszen na stronach

www 1 portalach spot. — 1

- liczba artykuléw/ogloszen w

prasie lokalnej — 1

- liczba plakatow o naborach —

120

- liczba ogloszen na tablicach
w instytucjach publicznych, w
tymw JST, PUP, OPS, OWES

w zakresie dzialan
skierowanych do grup
defaworyzowanych — 3
- liczba spotkan — 1

Poinformowanie potencjalnych
wnioskodawcoéw o mozliwosci
ubiegania si¢ o pomoc finansows,
pomoc przy zlozeniu wniosku do
LGD, udzielenie informacji o
dalszej procedurze udzielania
wsparcia i jego rozliczenia.
Poinformowanie potencjalnych
wnioskodawcow o gtownych
zasadach interpretacji
poszczegblnych kryteriow oceny
uzywanych przez organ decyzyjny
LGD (zwtaszcza kryteriow oceny
zgodnosci z LSR). Dotarcie z
informacja do grup
defaworyzowanych.

Poszerzenie wiedzy wszystkich
mieszkancoéw obszaru nt.
dostepnych srodkéw wsparcia.




Promocja LGD i LSR, Kampania - cztonkowie - newsletter dla - liczba wydan biuletynu Podtrzymanie efektow integracji i
integracja i aktywizacja promocyjno- | LGD, mieszkancy | cztonkoéw LGD i 0s6b (newsletter) LGD - 7 aktywizacji spotecznosci lokalne;j,
spotecznosci lokalnej aktywizacyjn | obszaru LGD, zainteresowanych - liczba wydarzen w tym sieci partnerstw.

z uwzglednieniem jej a przedsigbiorcy, - realizacja/uczestnictwo | promocyjnych — 3 Zachowanie tgcznosci z LGD.
trojsektorowosci, w celu NGO, lokalni w wydarzeniach

efektywnego wdrozenia liderzy, promocyjnych

srodkoéw dostepnych samorzadowcy

LSR

Uzyskanie informacji Badanie - potencjalni - ankieta papierowa - ilo$¢ wypetnionych ankiet Zebranie opinii dotyczacych
zwrotnej nt. oceny jakosci | satysfakcji w | wnioskodawcy badania satysfakcji po przez uczestnikoéw szkolen, satysfakcji wnioskodawcow z
pomocy $wiadczonej zakresie - wnioskodawcy w | przeprowadzonych warsztatow — 50%, pomocy udzielanej przez LGD, a
przez LGD oraz jakoS$ci jakosci ustug | poszczegdlnych szkoleniach/warsztatach | - ankiety rozestane do min. takze identyfikacja ewentualnych
dziatan animacyjnych pod | doradczych zakresach operacji | - ankiety w wersji 50% wnioskodawcow problemow.

katem koniecznos$ci LGD oraz w ramach LSR elektronicznej rozsytane | (zakonczonych konkursow)

przeprowadzenia dziatan - mieszkancy na adresy email

ewentualnych korekt w
tym zakresie (np.
dodatkowego
przeszkolenia osob
udzielajacych pomocy,
np. w zakresie
komunikacji
interpersonalnej)

animacyjnyc
h

obszaru LSR

wnioskodawcoOw

I pol
2020

Promocja LGD i LSR,
integracja i aktywizacja
spotecznosci lokalnej

z uwzglednieniem jej
trojsektorowosci, w celu
efektywnego wdrozenia
srodkow dostepnych
LSR

Kampania
promocyjno-
aktywizacyjn
a

cztonkowie LGD,
mieszkancy
obszaru LGD,
przedsigbiorcy,
NGO, lokalni
liderzy,

samorzadowcy

- newsletter dla
cztonkéw LGD 1 0s6b
zainteresowanych

- realizacja/uczestnictwo
w wydarzeniach
promocyjnych

- liczba wydan biuletynu
(newsletter) LGD -3

- liczba ogloszen na stronach
www 1 portalach spot. - 2

Integracja i aktywizacja
spotecznosci lokalnej, wymiana
informacji pomiedzy
zaangazowanymi podmiotami.
Sieciowanie przedstawicieli
roznych sektorow.




1
pol.
2020

Budowanie pozytywnego cztonkowie LGD, | - realizacja wydarzenia - liczba wydarzen Integracja i aktywizacja
wizerunku LSR wérod mieszkancy promocyjnego promocyjnych — 1 spotecznosci lokalnej, wymiana
mieszkancow obszaru Kampania obszaru LGD, - artykul w prasie - liczba gadzetow — 600 informacji pomigdzy

poprzez informowanie ich | informacyjna | przedsigbiorcy, lokalnej - liczba artykutéw w prasie zaangazowanymi podmiotami.

0 mozliwosciach NGO, lokalni lokalnej - 1 Przedstawienie informacji na temat
dofinansowania oraz o juz liderzy, dziatalnoséci LGD oraz efektow
zrealizowanych w ramach samorzadowcy wdrazania PROW 2014-2020
lokalnej strategii

projektach i

bezposrednich

korzysciach wynikajacych

z ich realizacji

Promocja LGD i LSR, Kampania - cztonkowie - newsletter dla - liczba wydan biuletynu Podtrzymanie efektow integracji i
integracja i aktywizacja promocyjno- | LGD, mieszkancy | cztonkow LGD i 0s6b (newsletter) LGD — 3 aktywizacji spotecznosci lokalne;j,
spotecznosci lokalnej aktywizacyjn | obszaru LGD, zainteresowanych - liczba konkursow — 1 w tym sieci partnerstw.

z uwzglednieniem jej a przedsiebiorcy, - konkurs Zachowanie tacznosci z LGD.
trojsektorowosci, w celu NGO, lokalni

efektywnego wdrozenia liderzy,

srodkow dostgpnych samorzadowcy

LSR

Uzyskanie informacji Badanie - potencjalni - ankiety w wersji - ankiety rozestane do min. Zebranie opinii dotyczacych
zwrotnej nt. oceny jakosci | satysfakcji w | wnioskodawcy elektronicznej rozsytane | 50% wnioskodawcow satysfakcji wnioskodawcow z
pomocy $wiadczonej zakresie - wnioskodawcy w | na adresy email (zakonczonych konkursow) pomocy udzielanej przez LGD, a
przez LGD oraz jakosci jakosci ustug | poszczegdlnych wnioskodawcow - iloé¢ ankiet wypetnionych takze identyfikacja ewentualnych
dziatan animacyjnych pod | doradczych zakresach operacji przez beneficjentow problemow.

katem koniecznosci LGD oraz w ramach LSR - ankieta papierowa konsultacji — 50%

przeprowadzenia dziatan jakosci udzielonego

ewentualnych korekt w
tym zakresie (np.
dodatkowego
przeszkolenia 0osob
udzielajacych pomocy,
np. w zakresie
komunikacji
interpersonalnej)

animacyjnyc

doradztwa




pol.
2021

Budowanie pozytywnego cztonkowie LGD, | - publikacja artykutéw w | - liczba artykutow Sieciowanie przedstawicieli
wizerunku LSR wérod mieszkancy mediach w mediach spoteczno$ciowych | r6znych sektoréw i grup wsparcia z
mieszkancow obszaru Kampania obszaru LGD, spotecznosciowych -3 uwzglednieniem grup

poprzez informowanie ich | informacyjna | przedsigbiorcy, defaworyzowanych

o mozliwos$ciach NGO, lokalni Przedstawienie informacji na temat
dofinansowania oraz o juz liderzy, dziatalnoséci LGD oraz efektow
zrealizowanych w ramach samorzadowcy wdrazania PROW 2014-2020 na
lokalnej strategii terenie objetym LSR.

projektach i

bezposrednich

korzysciach wynikajacych

z ich realizacji

Promocja LGD i LSR, Kampania - cztonkowie - newsletter dla - liczba wydan biuletynu Podtrzymanie efektow integracji i
integracja i aktywizacja promocyjno- | LGD, mieszkancy | cztonkow LGD i 0s6b (newsletter) LGD — 3 aktywizacji spotecznosci lokalne;j,
spotecznosci lokalnej aktywizacyjn | obszaru LGD, zainteresowanych w tym sieci partnerstw.

z uwzglednieniem jej a przedsiebiorcy, Zachowanie tacznosci z LGD.
trojsektorowosci, w celu

efektywnego wdrozenia

srodkow dostgpnych

LSR

Uzyskanie informacji Badanie - potencjalni - ankieta jakosci - ilo$¢ ankiet wypelnionych Zebranie opinii dotyczacych
zwrotnej nt. oceny jakosci | satysfakcji w | wnioskodawcy udzielonego doradztwa | przez beneficjentow satysfakcji wnioskodawcow z
pomocy $wiadczonej zakresie - wnioskodawcy w konsultacji — 50% pomocy udzielanej przez LGD, a
przez LGD oraz jakosci jakosci ustug | poszczegdlnych takze identyfikacja ewentualnych
dziatan animacyjnych pod | doradczych zakresach operacji problemow.

katem koniecznosci LGD oraz w ramach LSR

przeprowadzenia dziatan - mieszkancy

ewentualnych korekt w
tym zakresie (np.
dodatkowego
przeszkolenia 0osob
udzielajacych pomocy,
np. w zakresie
komunikacji
interpersonalnej)

animacyjnyc

obszaru LSR




1
pol.
2021

Budowanie pozytywnego | Kampania cztonkowie LGD, | - realizacja wydarzenia - liczba wydarzen Integracja i aktywizacja
wizerunku LSR wérod informacyjna | mieszkancy promocyjnego promocyjnych — 1 spotecznosci lokalnej, wymiana
mieszkancoéw obszaru Wymiana obszaru LGD, informacji pomigdzy

poprzez informowanie ich | doswiadczen | przedsigbiorcy, - konkurs - liczba konkursow — 1 zaangazowanymi podmiotami.

o mozliwos$ciach NGO, lokalni

dofinansowania oraz o juz liderzy, - publikacja artykutow w | - liczba artykutow w mediach | Przedstawienie informacji na temat
zrealizowanych w ramach samorzadowcy mediach spotecznosciowych — 3 dziatalnosci LGD oraz efektow
lokalnej strategii spoteczno$ciowych wdrazania PROW 2014-2020 na
projektach i terenie objetym LSR.
bezposrednich

korzysciach wynikajacych

z ich realizacji

Promocja LGD i LSR, Kampania - cztonkowie - newsletter dla - liczba wydan biuletynu Podtrzymanie efektow integracji i
integracja i aktywizacja promocyjno- | LGD, mieszkancy | cztonkow LGD i 0s6b (newsletter) LGD — 3 aktywizacji spotecznosci lokalne;j,
spotecznosci lokalnej aktywizacyjn | obszaru LGD, zainteresowanych w tym sieci partnerstw.

z uwzglednieniem jej a przedsigbiorcy, Zachowanie tacznosci z LGD.
trojsektorowosci, w celu NGO, lokalni

efektywnego wdrozenia liderzy,

srodkow dostgpnych samorzadowcy

LSR




pol.
2022

Informowanie i wsparcie | Kampania - Wszyscy - konsultacje i doradztwo | - liczba udzielonych Poinformowanie potencjalnych
beneficjentow w zakresie | informacyjna | potencjalni swiadczone przez konsultacji - 30 wnioskodawcoéw o mozliwosci
pozyskiwania srodkoéw w wnioskodawcy, w | pracownikow biura ubiegania si¢ 0 pomoc finansowa,
ramach LSR oraz szczegblnosci - szkolenia, warsztaty - liczba szkolef/warsztatow — 1 | pomoc przy ztozeniu wniosku do
doradztwo w procesie grupy LGD, udzielenie informacji o
realizacji projektow. defaworyzowane, | - ogloszenie na tablicy - liczba ogloszen na tablicy dalszej procedurze udzielania
ktore uzyskaja informacyjnej informacyjnej LGD - 1 wsparcia i jego rozliczenia.
wsparcie w Poinformowanie potencjalnych
ramach LSR - liczba spotkan - liczba spotkan wnioskodawcow o gtdéwnych
informacyjnych informacyjnych — 1 zasadach interpretacji
poszczegblnych kryteriow oceny
uzywanych przez organ decyzyjny
LGD (zwlaszcza kryteridéw oceny
zgodnosci z LSR). Dotarcie z
informacja do grup
defaworyzowanych.
Poszerzenie wiedzy wszystkich
mieszkancéw obszaru nt.
dostepnych srodkow wsparcia.
Budowanie pozytywnego | Kampania cztonkowie LGD, | - publikacja artykutow w | - liczba artykutow w mediach | Integracja i aktywizacja
wizerunku LSR wsérod informacyjna | mieszkancy mediach spotecznosciowych — 3 spotecznosci lokalnej, wymiana
mieszkancow obszaru Wymiana obszaru LGD, spotecznosciowych informacji pomiedzy
poprzez informowanie ich | doswiadczen | przedsigbiorcy, zaangazowanymi podmiotami.
o mozliwosciach NGO, lokalni - artykut w prasie - liczba artykulow w prasie
dofinansowania oraz o juz liderzy, lokalnej lokalnej - 1 Przedstawienie informacji na temat
zrealizowanych w ramach samorzgdowcy dziatalnoséci LGD oraz efektow
lokalnej strategii wdrazania PROW 2014-2020 na
projektach i terenie objetym LSR.
bezposrednich
korzys$ciach wynikajgcych
z ich realizacji
Promocja LGD i LSR, Kampania - cztonkowie - newsletter dla - liczba wydan biuletynu Podtrzymanie efektow integracji i
integracja i aktywizacja promocyjno- | LGD, mieszkancy | cztonkéw LGD i 0s6b (newsletter) LGD — 3 aktywizacji spolecznosci lokalne;j,
spotecznosci lokalnej aktywizacyjn | obszaru LGD, zainteresowanych w tym sieci partnerstw.
z uwzglednieniem jej a przedsigbiorcy, Zachowanie tgcznosci z LGD.
trojsektorowosci, w celu NGO, lokalni
efektywnego wdrozenia liderzy,
srodkow dostepnych samorzgdowcy

LSR




Uzyskanie informacji
zwrotnej nt. oceny jakosci
pomocy $wiadczonej
przez LGD oraz jako$ci
dziatan animacyjnych pod
katem koniecznosci
przeprowadzenia
ewentualnych korekt w
tym zakresie (np.
dodatkowego
przeszkolenia 0so6b
udzielajacych pomocy,
np. w zakresie
komunikacji
interpersonalnej)

Badanie
satysfakcji w
zakresie
jakosci ustug
doradczych
LGD oraz
dziatan
animacyjnyc

- potencjalni
whnioskodawcy

- wnioskodawcy w
poszczegdlnych
zakresach operacji
w ramach LSR

- mieszkancy
obszaru LSR

- ankiety w wersji
elektronicznej rozsytane
na adresy email
wnioskodawcow

- ankiety rozestane do min.
50% wnioskodawcow
(zakonczonych konkurséw)

Zebranie opinii dotyczacych
satysfakcji wnioskodawcow z
pomocy udzielanej przez LGD, a
takze identyfikacja ewentualnych
probleméw.

1
pol.
2022

Informowanie i wsparcie
beneficjentow w zakresie
pozyskiwania srodkow w
ramach LSR oraz
doradztwo w procesie
realizacji projektow.

Kampania
informacyjna

- WSszyscy
potencjalni
whnioskodawcy, w
szczegoOlnosci
grupy
defaworyzowane,
ktore uzyskaja
wsparcie w
ramach LSR

- konsultacje i doradztwo
$wiadczone przez
pracownikéw biura

- szkolenia, warsztaty

- ogloszenie na tablicy
informacyjnej

- liczba spotkan
informacyjnych

- liczba udzielonych
konsultacji - 20

- liczba szkolen/warsztatow — 1

- liczba ogloszen na tablicy
informacyjnej LGD — 1

- liczba spotkan
informacyjnych — 1

Poinformowanie potencjalnych
wnioskodawcoéw o mozliwosci
ubiegania si¢ o pomoc finansowa,
pomoc przy zlozeniu wniosku do
LGD, udzielenie informacji o
dalszej procedurze udzielania
wsparcia i jego rozliczenia.
Poinformowanie potencjalnych
wnioskodawcow o gtownych
zasadach interpretacji
poszczegblnych kryteriow oceny
uzywanych przez organ decyzyjny
LGD (zwtaszcza kryteriow oceny
zgodnosci z LSR). Dotarcie z
informacja do grup
defaworyzowanych.

Poszerzenie wiedzy wszystkich
mieszkancoéw obszaru nt.
dostepnych srodkdw wsparcia.




Budowanie pozytywnego | Kampania cztonkowie LGD, | - publikacja artykutow w | - liczba artykutéw w mediach | Integracja i aktywizacja
wizerunku LSR wérod informacyjna | mieszkancy mediach spotecznosciowych — 3 spotecznosci lokalnej, wymiana
mieszkancow obszaru Wymiana obszaru LGD, spotecznosciowych informacji pomigdzy
poprzez informowanie ich | doswiadczen | przedsigbiorcy, zaangazowanymi podmiotami.
o mozliwos$ciach NGO, lokalni - ogloszenie na tablicy - liczba ogloszen na tablicy
dofinansowania oraz o juz liderzy, informacyjnej informacyjnej LGD - 1 Przedstawienie informacji na temat
zrealizowanych w ramach samorzadowcy dziatalnosci LGD oraz efektow
lokalnej strategii wdrazania PROW 2014-2020 na
projektach i terenie objetym LSR.
bezposrednich
korzysciach wynikajacych
z ich realizacji
Promocja LGD i LSR, Kampania - cztonkowie - newsletter dla - liczba wydan biuletynu Podtrzymanie efektow integracji i
integracja i aktywizacja promocyjno- | LGD, mieszkancy | cztonkow LGD i 0s6b (newsletter) LGD — 3 aktywizacji spotecznosci lokalne;j,
spotecznosci lokalnej aktywizacyjn | obszaru LGD, zainteresowanych w tym sieci partnerstw.
z uwzglednieniem jej a przedsigbiorcy, Zachowanie tacznosci z LGD.
trojsektorowosci, w celu NGO, lokalni
efektywnego wdrozenia liderzy,
srodkow dostgpnych samorzadowcy
LSR
| Budowanie pozytywnego | Kampania cztonkowie LGD, | - publikacja artykutow w | - liczba artykutlow w mediach | Integracja i aktywizacja
pol. | wizerunku LSR wsrod informacyjna | mieszkancy mediach spotecznosciowych — 3 spotecznosci lokalnej, wymiana
2023 | mieszkancow obszaru Wymiana obszaru LGD, spoteczno$ciowych informacji pomi¢dzy
r. | poprzez informowanie ich | doswiadczen | przedsigbiorcy, zaangazowanymi podmiotami.

o mozliwos$ciach NGO, lokalni
dofinansowania oraz o juz liderzy, Przedstawienie informacji na temat
zrealizowanych w ramach samorzgdowcy dziatalnosci LGD oraz efektow
lokalnej strategii wdrazania PROW 2014-2020 na
projektach i terenie objetym LSR.
bezposrednich
korzys$ciach wynikajacych
z ich realizacji
Promocja LGD i LSR, Kampania - cztonkowie - newsletter dla - liczba wydan biuletynu Podtrzymanie efektow integracji i
integracja i aktywizacja promocyjno- | LGD, mieszkancy | cztonkoéw LGD i 0s6b (newsletter) LGD -3 aktywizacji spotecznosci lokalne;j,
spotecznosci lokalnej aktywizacyjn | obszaru LGD, zainteresowanych w tym sieci partnerstw.
z uwzglednieniem jej a przedsigbiorcy, Zachowanie tgcznosci z LGD.
trojsektorowosci, w celu NGO, lokalni
efektywnego wdrozenia liderzy,
srodkow dostgpnych samorzadowcy

LSR




1
pol.
2023

Budowanie pozytywnego | Kampania cztonkowie LGD, | - konferencja - liczba konferenciji - 1 Integracja i aktywizacja
wizerunku LSR wérod informacyjna | mieszkancy podsumowujaca spotecznosci lokalnej, wymiana
mieszkancoéw obszaru Wymiana obszaru LGD, wdrazanie LSR informacji pomigdzy

poprzez informowanie ich | doswiadczen | przedsigbiorcy, zaangazowanymi podmiotami.

o mozliwos$ciach NGO, lokalni - publikacja artykutow w | - liczba artykutow w mediach

dofinansowania oraz o juz liderzy, mediach spotecznosciowych — 3 Przedstawienie informacji na temat
zrealizowanych w ramach samorzadowcy spoteczno$ciowych dziatalnosci LGD oraz efektow
lokalnej strategii wdrazania PROW 2014-2020 na
projektach i terenie objetym LSR.
bezposrednich

korzysciach wynikajacych

z ich realizacji

Promocja LGD i LSR, Kampania - cztonkowie - newsletter dla - liczba wydan biuletynu Podtrzymanie efektow integracji i
integracja i aktywizacja promocyjno- | LGD, mieszkancy | cztonkow LGD i 0s6b (newsletter) LGD — 3 aktywizacji spotecznosci lokalne;j,
spotecznosci lokalnej aktywizacyjn | obszaru LGD, zainteresowanych w tym sieci partnerstw.

z uwzglednieniem jej a przedsiebiorcy, Zachowanie tacznosci z LGD.
trojsektorowosci, w celu NGO, lokalni - wydanie publikacji oraz | — liczba wydanych publikacji -

efektywnego wdrozenia liderzy, materiatlow 1 (naktad min. 500 sztuk)

srodkow dostepnych samorzadowcy promocyjnych na temat

LSR zrealizowanych operacji

w ramach PROW 2014-
2020




